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Edital de Concorréncia n® 01/2021 - Questionamentos - Camara de Tupa

ricardo <ricardo@unicapropaganda.com.br> Camara Municipal de Tupa

Qua, 28/04/2021 11:08 é Data: 28/04/2021 Hora 14:1%

Para: camaratupa@camaratupa.sp.gov.br <camaratupa@cam§ :qﬁ:,:fo lﬂc;u::‘c\...:r’,.:...:«‘:t.Ia l-‘.ur::t“ ..”s dital de

Cc: 'wilian manfre' <wilianmanfre@hotmail.com> sIM - icia 01/21 '

Bom dia! 43

Gostariamos de solicitar os seguintes esclarecimentos referente ao Edital de Concorréncia n°
01/2021:

1 - Item 6 - Das propostas técnicas. 6.2, letra “c” - Ideia Criativa.

“Serao aceitas somente as seguintes pegas”

c.1) 01 (um) layout para anuncio institucional de meia pagina para jornal modelo standart
(tamanho maximo no formato A4);

c.2) 01 (um) layout para antncio institucional de uma pagina inteira para jornal modelo tabléide
(tamanho maximo no formato A4);

¢.3) 01 (um) layout para flyer institucional (tamanho maximo no formato A4);

c.4) 01 (um) roteiro para anincio institucional de radio, 30 segundos, sendo proibida a
apresentacdo de CD ou qualquer outro formato de midia gravado (tamanho maximo de
apresentacao do roteiro, formato A4);

c.5) 01 (um) storyboard impresso para anuncio institucional de televisdao, 30 segundos, sendo
proibida a apresentacédo de DVD ou qualquer outro formato de midia gravada (tamanho maximo
de apresentacdo do storyboard, formato A4);

c.7) 01 (um) layout para banner pop up em formato de 900 x 310 pixels.

Ja no anexo |, “Briefing”, item 9, o Edital solicita um nimero reduzido e diferente de pegas.

“9. Elementos que devem ser utilizados para a composigao do trabalho™

a) Anuncio institucional no formato de banner para Facebook, Instagram e site;

b) Anduncio institucional de um folder;

c) Roteiro para spot institucional de radio (5 insercoes diarias de 30 segundos cada);
d) Roteiro para anuncio institucional para TV Camara.

Duvidas:

1.a. Esta correto afirmar que, para cumprir em 100% o item 11 do briefing, as proponentes
devem apresentar as pegas solicitadas na Ideia Criativa, item 6.2, letra “c"?

1.b. Para evitar interpretagdes distintas, sugere-se acrescentar na ldeia Criativa, item 6.2, letra
“c”, a apresentagao dos posts para Facebook, Instagram e Twitter e, ainda, determinar que o
banner pop up de 900 x 310 pixels seja para veiculagao exclusiva no site da Camara; assim
como determinar que o comercial de televisdo seja reutilizado na TV Camara.

1.c. Conforme pesquisa e contato telefonico desta proponente junto aos veiculos de
comunicagao de Tupa, ndo existe na cidade um jornal que contemple o formato tabléide. Esta
peca deve ser excluida da Ideia Criativa, item 6.2, letra “c”.

2 - No anexo |, Briefing, item 8.

“8. Verba disponivel para a campanha:

Para fins de calculo de criagao, produgao e veiculagdo da campanha institucional simulada, a
licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais)”.
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Duvidas:

2.a. As tabelas de precos dos veiculos de comunicagao (veiculagdo) devera ser vigente ao més
de abril/2021, data da publicagdo do Edital?

2.b. Esta correto o nosso entendimento de que os valores trabalhados devem ser os de tabela
cheia dos veiculos e dos Valores Referenciais de Servigos Internos do SINAPRO/SP (criagao)?
Sem descontos.

2.c. Sugerimos aumentar o valor da campanha simulada de R$ 25.000,00 para R$

130.000,00, a fim de melhor performance de itens como alcance, frequéncia e impacto da
mensagem.
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